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ABSTRAK

Perkembangan teknologi digital dan meningkatnya penggunaan platform e-
commerce di Indonesia menyebabkan persaingan antar platform online semakin
ketat. Kondisi ini mendorong pelaku usaha untuk menerapkan strategi marketing
yang tepat guna mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis pengaruh strategi marketing terhadap keputusan
pembelian konsumen pada platform online.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik pengumpulan data
melalui kuesioner. Sampel penelitian berjumlah 96 responden pengguna e-
commerce di Kabupaten Sukoharjo yang dipilih menggunakan teknik purposive
sampling. Data dianalisis menggunakan regresi linier sederhana dengan bantuan
program SPSS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi marketing berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada platform online, dengan
nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Nilai koefisien determinasi (R?) sebesar
0,396 menunjukkan bahwa strategi marketing mampu menjelaskan 39,6% variasi
keputusan pembelian, sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar
penelitian ini.

Kesimpulan dari penelitian ini menunjukkan bahwa penerapan strategi marketing
yang efektif dapat meningkatkan keputusan pembelian konsumen serta menjadi
faktor penting dalam menghadapi persaingan pada industri e-commerce.

Kata kunci: strategi marketing, keputusan pembelian, e-commerce, platform
online.
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ABSTRACT

The development of digital technology and the increasing use of e-commerce
platforms in Indonesia have intensified competition among online platforms. This
condition encourages business actors to implement appropriate marketing
strategies to influence consumer purchasing decisions. This study aims to analyze
the effect of marketing strategy on consumer purchasing decisions on online
platforms.

This research uses a quantitative method with data collected through
questionnaires. The sample consists of 96 e-commerce users in Sukoharjo Regency
selected using purposive sampling. Data analysis was conducted using simple
linear regression with the assistance of SPSS software.

The results show that marketing strategy has a positive and significant effect on
consumer purchasing decisions on online platforms, with a significance value of
0.000 < 0.05. The coefficient of determination (R?) value of 0.396 indicates that
marketing strategy explains 39.6% of the variation in purchasing decisions, while
the remaining 60.4% is influenced by other factors outside this study.

The conclusion of this study indicates that effective marketing strategies play an
important role in increasing consumer purchasing decisions and in strengthening
competitiveness in the e-commerce industry.

Keywords: marketing strategy, purchasing decision, e-commerce, online platform
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